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QUADRIVIO & PAMBIANCO CEDE MOHD A DEXELANCE

Le fonds de Private Equity Lifestyle Fund annonce la cession de I'entreprise italienne Mohd, leader
dans la vente et la distribution en ligne de mobilier haut de gamme

Milan, 10 juillet 2025

Lifestyle Fund, le véhicule de Private Equity de Quadrivio Group & Pambianco, qui investit dans les
secteurs de la mode, du design, de la beauté et de la gastronomie & vin, a signé ce jour un accord pour la
cession de sa participation majoritaire dans Mohd, entreprise italienne leader de la vente et de la
distribution en ligne de mobilier haut de gamme. L'acquéreur est Dexelance S.p.A. — groupe industriel coté
a la Bourse Italienne, investissant dans les secteurs du design, de I'éclairage et de 'ameublement — qui
reprend 65 % de la marque aupres du fonds et de la famille Mollura, laquelle réinvestit a son tour et
conserve ainsi un role important au sein de I'actionnariat.

Le fonds Quadrivio & Pambianco avait acquis la majorité de Mohd en novembre 2019. Cette cession
représente la deuxieme sortie (exit) du Lifestyle Fund, aprés celle d’Autry, marque italienne de sneakers
haut de gamme, en 2024. Le total des deux premieres sorties du fonds — Autry et Mohd — dépasse trois fois
le capital investi.

Fondée dans les années 1960 a Messine, ol se situe toujours son siege social, Mohd débute avec I'ouverture
de Mollura Home Design, un magasin proposant une sélection des plus grandes marques internationales de
mobilier. En 2011, I'offre s’élargit grace a la création d’une plateforme en ligne, capable de vendre et
distribuer a I'échelle mondiale les plus belles marques de mobilier haut de gamme internationales. Au fil des
années, Mohd a su développer un modele d’affaires multicanal, combinant points de vente physiques et
forte présence digitale, et soutenant des projets pour les particuliers comme pour les professionnels.

Depuis 2019 — date de I'entrée du fonds dans le capital — Mohd a connu une croissance importante,
passant de 28 millions d’euros a environ 70 millions d’euros de chiffre d’affaires en 2024, avec un EBITDA
de 7 millions d’euros.

Aujourd’hui, Mohd compte 6 showrooms en Italie, contre 3 en 2019, 115 employés et une plateforme en
ligne parmi les plus actives et visitées du secteur, offrant plus de 700 marques et vendant dans plus de 100
pays a travers le monde. L'entreprise propose un service a 360°, combinant produits de qualité, conseils
d’experts, architectes et décorateurs d’intérieur pour concevoir et réaliser des projets sur mesure a
I'international.

Parmi les objectifs atteints par Quadrivio & Pambianco: ouverture de nouveaux espaces, dont le showroom
de la Via Turati et Officina Mohd a Milan; renforcement du canal digital avec la création d’un site multilingue
(anglais, italien, espagnol, francais); développement des partenariats avec des architectes et designers;
investissements dans le centre logistique centralisé de Torregrotta, stratégique pour I'entreprise.

La cession de Mohd a été conduite par I'équipe d’investissement de Lifestyle Fund, dirigée par Walter
Ricciotti, CEO de Quadrivio Group et Managing Partner du fonds, ainsi que par Massimo Rocchietti, Senior
Investment Manager.



Walter Ricciotti, CEO de Quadrivio Group, a déclaré: «Mohd a été une acquisition stratégique pour notre
fonds. Nous avons investi dans une entreprise unique dans son secteur, en pleine croissance et a fort
potentiel. Sa forte orientation internationale et son modéle multicanal ont permis d’accélérer son expansion
et de créer de la valeur. Nous sommes fiers de la contribution apportée a Mohd. La vente a un groupe comme
Dexelance, leader dans le design, confirme la solidité de notre investissement et le travail accompli par notre
équipe pour rendre cette excellence italienne encore plus compétitive dans le monde. »

Gianluca Mollura, CEO de Mohd, a ajouté: «Cette collaboration avec Quadrivio a été une expérience
précieuse et enrichissante, qui a permis a notre entreprise de franchir une nouvelle étape de croissance et de
se préparer a relever de nouveaux défis et opportunités. Je remercie la famille Quadrivio pour son soutien et
la maniére dont nous avons partagé ces cinqg années dans un esprit de respect mutuel et de vision
commune.»

Quadrivio & Pambianco a été conseillé par le cabinet Pedersoli Gattai.

Ethica Group, via son équipe M&A Advisory, a agi en tant que conseil financier du vendeur.

La famille Mollura a été assistée pour les aspects juridiques par Maitre Dario Latella (cabinet Carnelutti).
Dexelance a été conseillé par Fivers Studio Legale e Tributario.
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